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Рабочая программа производственной практики профессионального модуля ПМ.03 

Подготовка и проведение маркетингового исследования составлена в соответствии с 

требованиями Федерального государственного образовательного стандарта среднего 

профессионального образования по специальности 38.02.09 Конгрессно-выставочная 

деятельность (утвержден приказом Министерства Просвещения Российской Федерации от 30 

июня 2025 г. N 503). 

Программа предназначена для студентов и преподавателей ЧПОУ «ВСТТС».



1. ПАСПОРТ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ 

1.1. Место учебной практики в структуре образовательной программы 
 

Учебная практика реализуется по каждому из видов профессиональной деятельности, 

предусмотренных ФГОС СПО по ОПОП ППССЗ по специальности 38.02.09 Конгрессно- 

выставочная деятельность. 

ПМ.03 ПРОДГОТОВКА И ПРОВЕДЕНИЕ МАРКЕТИНГОВОГО ИССЛЕДОВАНИЯ 

Теоретической основой учебной практики обучающихся выступают следующие МДК: 

МДК 03.01 Основы маркетинга 

МДК 03.02 Маркетинговые исследования 

1.2. Цели и задачи учебной практики 

Практика имеет целью комплексное освоение обучающимися всех видов 

профессиональной деятельности по специальности среднего профессионального образования, 

формирование общих и профессиональных компетенций, а также приобретение необходимых 

умений и опыта практической работы по специальности. 

Учебная практика направлена на формирование у студентов практических 

профессиональных умений, приобретение практического опыта, реализуется в рамках 

модулей ООП СПО по основным видам профессиональной деятельности для последующего 

освоения ими общих и профессиональных компетенций по избранной специальности. 

Задачи практики: 

- закрепление и использование специальных знаний, полученных в рамках 

профессионального модуля; 

- преобразование приобретенных теоретических знаний в систему 

профессиональныхумений; 

- приобретение опыта практической работы в соответствии с требованиями, 

установленными ФГОС СПО по специальности – 38.02.09 Конгрессно-выставочная 

деятельность 

Код ОК, ПК Уметь Знать Владеть навыками 
ОК.03 Планировать и 

реализовывать собственное 

профессиональное и 

личностное развитие, 

предпринимательскую 

деятельность в 

профессиональной сфере, 

использовать знания по 

правовой и финансовой 

грамотности в различных 

жизненных ситуациях 

применять 

современную 

научную 

профессиональную 

терминологию; 

 

выявлять 

достоинства и 

недостатки 

коммерческой идеи 

современную 

научную и 

профессиональную 

терминологию; 

 

правила 

разработки 

презентации 

- 



 

ПК.3.1 Планировать 

маркетинговое 

исследование 

конъюнктуры рынка 

товаров и услуг 

составлять точное 

техническое задание 

для выполнения 

маркетингового 

исследования; 

 

анализировать 

текущую рыночную 

конъюнктуру 

особенности 

проведения 

социологических 

исследований; 

 

принципы 

системного 

анализа 

подготовки и 

планирования 

процесса проведения 

маркетингового 

исследования, 

установления сроков 

и требований к 

проведению 

маркетингового 

исследования; 

 

определения 

маркетинговых 

инструментов, с 

помощью которых 

будут получены 

комплексные 

результаты 

исследования; 

 

разработки 

технического задания 

для проведения 

маркетингового 

исследования; 

 

подготовки и 

согласования плана 

проведения 

маркетингового 

исследования 

ПК 3.2 Проводить 

маркетинговое 

исследование с 

использованием 

инструментов комплекса 

маркетинга с целью 

обеспечения 

клиентоориентированности 

конгрессно-выставочной 

деятельности 

проводить 

маркетинговые 

исследования разных 

типов и видов с 

использованием 

инструментов 

комплекса 

маркетинга 

методы 

проведения 

маркетингового 

исследования; 

 

особенности 

конъюнктуры 

внутреннего и 

внешнего рынка 

товаров и услуг 

планирования и 

организации сбора 

первичной и 

вторичной 

маркетинговой 

информации 

ПК 3.3 Систематизировать 

и обобщать большие 

объемы первичной и 

вторичной маркетинговой 

информации 

систематизировать   и 

обобщать большие 

объемы  первичной  и 

вторичной 

маркетинговой 

информации; 

 

создавать отчеты по 

результатам 

маркетингового 

исследования 

принципы 

системного 

анализа 

Подготовки отчетов и 

рекомендаций по 

результатам 

маркетинговых 

исследований 



 

Планируемые результаты практики 

Результатом учебной практики является получение первоначального практического опыта. 

В результате прохождения учебной практики обучающийся должен: 

 

 

Формой промежуточной аттестации по учебной практике по ПМ.03 является 

дифференцированный зачет. 

Для проведения промежуточной аттестации разработаны фонд-оценочных средств, 

включающие в себя материалы, предназначенные для определения соответствия 

индивидуальных образовательных достижений обучающихся основным показателям 

результатов обучения. В процессе аттестации проводится анализ сформированности 

профессиональных компетенций, приобретенного практического опыта обучающихся в 

соответствии с требованиями ФГОС СПО по специальности. 

Продолжительность практики – 72 академических часа (2 недели). 

Формой отчетности по результатам практики является отчет. 



2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ 

2.1. Объем учебной практики по ПМ.03 Подготовка и проведение 

маркетингового исследования 

Вид практики Объем часов по очной форме обучения кол-во часов / недель 

Учебная практика 72 часов / 2 недели 

 

2.2. Тематический план, структура и содержание учебной практики 

Тематический план и содержание учебной практики в ПМ.03 Подготовка и проведение 

маркетингового исследования (72 час) 

 

Код и 

наименование 

разделов учебной 

практики 

 

Содержание учебных занятий 

Виды работ 

 

Объем 

часов 

Коды профессиональных компетенций 

1 2 3 4 
Вид деятельности: Подготовка и проведение маркетингового исследования 

МДК 03.01 

Основы 

маркетинга 

1. Ознакомление деятельностью 

организации. 

2. Ознакомление с правилами 

внутреннего распорядка и техникой 

безопасности на рабочем месте. 

3. Ознакомиться с учредительными 

документами и Уставом. 

4. Ознакомление с положением о 

службе маркетинга. 

5. Ознакомление с маркетинговым 

планом организации. 

6. Изучение организационной 

структуры управления службой 

маркетинга. 

7. Изучение функциональных 

обязанностей специалистов 

маркетологов и профессиональные 

требования к ним. 

8. Анализ факторов макросреды 

организации (субъектов 

управления, регулирующих 

деятельность) – поставщиков, 

потребителей, конкурентов, 

экономические, политические 

факторы и т.д. 

9. Анализ микросреды 

(материально-техническая база, 

ассортимент, цены, внешнее и 

внутреннее оформление 

организации, технологический 

процесс). 

10. Проведение анализа 

маркетинговых возможностей 

исследуемого объекта с 

использованием методики SWOT- 

анализа и PEST-анализа. 

11. Проведение исследования 

комплекса маркетинга 

30 ОК.03 Планировать и реализовывать 

собственное профессиональное и 

личностное развитие, 

предпринимательскую деятельность в 

профессиональной сфере, 

использовать знания по правовой и 

финансовой грамотности в различных 

жизненных ситуациях 

ПК.3.1 Планировать маркетинговое 

исследование конъюнктуры рынка 

товаров и услуг 

ПК 3.2 Проводить маркетинговое 

исследование с использованием 

инструментов комплекса маркетинга с 

целью обеспечения 

клиентоориентированности 

конгрессно-выставочной деятельности 

ПК 3.3 Систематизировать и обобщать 

большие объемы первичной и 

вторичной маркетинговой 

информации 

МДК 03.02 

Маркетинговые 

исследования 

36 



 

организации. 

12. Проведение анализа текущей 

рыночной конъюнктуры. 

13.Анализ конкурентных 

преимуществ конгрессно- 

выставочной компании. 

14. Анализ процесса составления 

технического задания для 

выполнения маркетингового 

исследования. 

15. Анализ подготовки и 

планирования процесса проведения 

маркетингового исследования, 

установления сроков и требований 

к проведению маркетингового 

исследования. 

16. Определения маркетинговых 

инструментов, с помощью которых 

могут быть получены комплексные 

результаты исследования. 

17. Анализ плана проведения 

маркетингового исследования. 

18. Изучение процесса 

планирования и организации сбора 

первичной и вторичной 

маркетинговой информации. 

19. Анализ процесса подготовки 

отчетов и рекомендаций по 

результатам маркетинговых 

исследований. 

20. Оформить и защитить Отчет по 

производственной практике. 

  

Написать отчет о прохождении практики. 4  
Дифференцированный зачет 2  

Всего: 72  

Виды работ: 

3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ 

3.1. Требования к документации, необходимой для проведения учебной 

практики 

Для проведения учебной практики в образовательной организации предусматривается 

следующая документация: 

• положение о практике обучающихся, осваивающих образовательные программы 

среднего профессионального образования (программы подготовки специалистов среднего 

звена – ППССЗ) в АНО ПО «ПГТК»; 

• рабочий график (план) проведения практики (дневник практики); 

• индивидуальное задание на практику; 

• аттестационный лист; 

• программа учебной практики; 

• приказ  о  направлении  обучающихся  на  практику,  назначении  руководителей 

практики от образовательной организации, закреплении обучающихся за базами практики; 

• отчет по практике. 



3.2. Требования к материально-техническому обеспечению учебной практики 

Учебная практика проводится в учебных кабинетах и компьютерных лабораториях 

АНО ПО «ПГТК». 

Оборудование учебного кабинета: учебная классная доска, комплект учебной мебели, 

жалюзи. 

Оборудование лаборатории и рабочих мест лаборатории: 

25 персональных компьютеров AMD A8-9600 Radeon R7 10 compute cores 4C +6G 3.10; 

8 Gb Ram; 120 Gb SSD; 500 GB HDD; Win 10 home edition 20H2 с возможностью подключения 

к сети «Интернет» и обеспечением доступа в электронную информационно-образовательную 

среду организации, к ЭБС; 

технические средства обучения, служащие для представления учебной информации 

большой аудитории: мультимедийный проектор (1 шт) Benq MW826ST, экран, МФУ (1 шт) 

HP LaserJet M1120 MFP; учебно-наглядные пособия; специализированная мебель: 

компьютерные столы, кресла компьютерные вращающиеся на колёсиках, учебные столы, 

стулья, стол для преподавателя, мягкий стул. 

3.3. Информационное обеспечение учебной практики 

Основная литература: 

1. Кочетова, Л. М. История выставочно-ярмарочной деятельности : учебное пособие / 

Л. М. Кочетова. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2021. — 154 c. — ISBN 978-5-4497-1166-3. — 

Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/108229.html 

2. Пашковский, С. В. Организация выставочной деятельности : учебное пособие / С. 

В. Пашковский. — Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский государственный университет 

промышленных технологий и дизайна, 2023. — 57 c. — ISBN 978-5-7937-2420-3. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL:  

https://www.iprbookshop.ru/140153.html 

3. Старикова, М. С. Маркетинговые исследования и анализ конкурентной среды : 

учебное пособие / М. С. Старикова, Т. Н. Пономарева, М. В. Дадалова. — Белгород : 

Белгородский государственный технологический университет им. В.Г. Шухова, ЭБС АСВ, 

2024. — 140 c. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : 

[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/156295.html 

4. Иконникова, О. Н. Деловые коммуникации : учебное пособие / О. Н. Иконникова, 

С. С. Калинин. — Таганрог : Таганрогский институт управления и экономики, 2024. — 148 c. 

— ISBN 978-5-9201-0178-5. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/146867.html 

 

 

 

 

Дополнительная литература: 

1. Петелин, В. Г. Основы менеджмента выставочной деятельности : учебник для 

студентов вузов, обучающихся по специальностям экономики и управления (060000), 

специальностям «Коммерция» (351300) и «Реклама» (350400) / В. Г. Петелин. — Москва : 

ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 447 c. — ISBN 5-238-00935-6. — Текст : электронный // Цифровой 

образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/81815.html 

2. 2. Основы выставочно-ярмарочной деятельности : учебное пособие для вузов / 

Л. Е. Стровский, Е. Д. Фролова, Д. Л. Стровский [и др.] ; под редакцией Л. Е. Стровского. — 

Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 288 c. — ISBN 5-238-00821-Х. — Текст : электронный // 

Цифровой       образовательный       ресурс       IPR       SMART       :       [сайт].       —       URL: 

http://www.iprbookshop.ru/108229.html
https://www.iprbookshop.ru/140153.html
https://www.iprbookshop.ru/156295.html
http://www.iprbookshop.ru/146867.html
http://www.iprbookshop.ru/81815.html


https://www.iprbookshop.ru/81813.html 

3. Мельник, Н. А. Рынок ценных бумаг : учебное пособие (опорный конспект 

лекций) / Н. А. Мельник. — Симферополь : Университет экономики и управления, 2024. — 88 

c. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL:  

https://www.iprbookshop.ru/144283.html 

4. Финансовый консалтинг : учебник / Л. И. Юзвович, М. И. Львова, Н. Н. Мокеева 

[и др.] ; под редакцией Л. И. Юзвович, М. И. Львовой. — Екатеринбург : Издательство 

Уральского университета, 2023. — 532 c. — ISBN 978-5-7996-3695-1. — Текст : электронный 

// Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/157051.html 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
4 КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ 

ПРАКТИКИ 

Формой отчётности обучающихся по учебной практики является: отчёт о практике. 

Отчёт отражает выполнение программы учебной практики заданий и поручений, 

полученных от руководителя практики от образовательной организации. Отчёт должен 

содержать выводы о приобретённых навыках, освоении профессиональных компетенций и 

возможности применения теоретических знаний, полученных при обучении. 

В качестве приложения к отчету практики обучающийся может оформить графические, 

аудио-, фото-, видео-, материалы, приложить наглядные образцы документов (изделий), 

подтверждающие практический опыт, полученный на практике. 

По результатам практики обучающимся также оформляется отчет, состоящий из 

письменного описания выполненных работ и приложений, свидетельствующих о закреплении 

знаний,    умений,    приобретении    практического    опыта,    формировании    общих    и 

http://www.iprbookshop.ru/81813.html
https://www.iprbookshop.ru/144283.html
http://www.iprbookshop.ru/157051.html


профессиональных компетенций. Отчет должен содержать развернутые ответы на все пункты 

программы практики, описательная часть задания, проведенные выводы по данным 

собранного материала, графические и табличные материалы, приложения. 

Отчет имеет следующую структуру: титульный лист, содержание, введение, 

практическая часть, заключение, список источников литературы, приложения. 

Текст отчета должен быть отпечатан на компьютере через 1,5 межстрочный интервал с 

использованием шрифта Times New Roman 14. Расстояние от границы листа до текста слева 

30 мм, справа – 15 мм, от верхней и нижней строки текста до границы листа – 20 мм, номер 

страницы ставится внизу справа. Абзацы в тексте следует начинать с отступа в 1,25 см. 

Примерный объем отчета 14 листов (без учета Приложений к отчету). Объем отчета 

уменьшен быть не может, а может быть только увеличен. 

Титульный лист отчета оформляется в соответствии с требованиями, указанными в 

Приложении 1 к данной рабочей программе. На последующих листах располагается основной 

текст отчета. 

Студент отвечает за грамотность и аккуратность оформления отчета. Отчет, в котором 

отсутствуют подписи руководителя практики от организации, к рассмотрению не допускается. 

Контроль и оценка результатов освоения  учебной практики осуществляется 

руководителем практики в процессе её проведения,  самостоятельного выполнения 

обучающимися заданий. 
 
 

Код ОК, ПК Уметь Знать Владеть навыками 
ОК.03 Планировать и 

реализовывать собственное 

профессиональное и 

личностное развитие, 

предпринимательскую 

деятельность в 

профессиональной сфере, 

использовать знания по 

правовой и финансовой 

грамотности в различных 

жизненных ситуациях 

применять 

современную 

научную 

профессиональную 

терминологию; 

 

выявлять 

достоинства и 

недостатки 

коммерческой идеи 

современную 

научную и 

профессиональную 

терминологию; 

 

правила 

разработки 

презентации 

- 

ПК.3.1 Планировать 

маркетинговое 

исследование 

конъюнктуры рынка 

товаров и услуг 

составлять точное 

техническое задание 

для выполнения 

маркетингового 

исследования; 

 

анализировать 

текущую рыночную 

конъюнктуру 

особенности 

проведения 

социологических 

исследований; 

 

принципы 

системного 

анализа 

подготовки и 

планирования 

процесса проведения 

маркетингового 

исследования, 

установления сроков 

и требований к 

проведению 

маркетингового 

исследования; 

 

определения 

маркетинговых 

инструментов, с 

помощью которых 

будут получены 

комплексные 



 

   результаты 

исследования; 

 

разработки 

технического задания 

для проведения 

маркетингового 

исследования; 

 

подготовки и 

согласования плана 

проведения 

маркетингового 

исследования 
ПК 3.2 Проводить 

маркетинговое 

исследование с 

использованием 

инструментов комплекса 

маркетинга с целью 

обеспечения 

клиентоориентированности 

конгрессно-выставочной 

деятельности 

проводить 

маркетинговые 

исследования разных 

типов и видов с 

использованием 

инструментов 

комплекса 

маркетинга 

методы 

проведения 

маркетингового 

исследования; 

 

особенности 

конъюнктуры 

внутреннего и 

внешнего рынка 

товаров и услуг 

планирования и 

организации сбора 

первичной и 

вторичной 

маркетинговой 

информации 

ПК 3.3 Систематизировать 

и обобщать большие 

объемы первичной и 

вторичной маркетинговой 

информации 

систематизировать   и 

обобщать большие 

объемы  первичной  и 

вторичной 

маркетинговой 

информации; 

 

создавать отчеты по 

результатам 

маркетингового 

исследования 

принципы 

системного 

анализа 

Подготовки отчетов и 

рекомендаций по 

результатам 

маркетинговых 

исследований 

 

К защите практики допускаются обучающиеся, своевременно и в полном объеме 

выполнившие программу практики и представившие в указанные сроки всю отчетную 

документацию. В ходе защиты выясняется степень выполнения обучающимся программы 

практики, глубина понимания основных задач практики и основных вопросов, отраженных в 

отчете. 

Форма промежуточной аттестации по итогам прохождения практики – 

дифференцированный      зачет      и      предполагает      оценку:      «отлично»,      «хорошо», 

«удовлетворительно», которая проставляется в экзаменационную ведомость и зачетную 

книжку студента. Оценка «неудовлетворительно», полученная студентом по итогам практики, 

в зачетную книжку не проставляется. 

При оценке итогов работы студента принимается во внимание выполнение программы 

практики и реализация поставленных задач в полном объеме, активность, ответственность и 

творческий подход практиканта к работе, качественная характеристика продуктивности 

деятельности, качество итоговой документации и представление ее в установленные сроки, 

защита отчета по практике. 

Оценка «отлично» ставится студенту, который в срок в полном объеме и на высоком 



уровне   выполнил   программу   практики.   Документация   оформлена   в   соответствии   с 

требованиями и представлена в установленные сроки. 

Оценка «хорошо» ставится студенту, который выполнил программу практики в полном 

объеме с незначительным нарушением сроков, обнаружил практические умения в 

соответствии со специальностью, но был менее самостоятелен, инициативен в деятельности. 

Документация оформлена в соответствии с требованиями, однако представлена с 

незначительным нарушением сроков. 

Оценка «удовлетворительно» ставится студенту, который выполнил программу 

практики не в полном объеме, допускал просчеты и ошибки в работе, свидетельствующие о 

поверхностных знаниях. Отчетная документация представлена в срок, но не в полном объеме, 

есть серьезные замечания по ее оформлению и содержанию, потребовавшие доработки. 

Оценка «неудовлетворительно» ставится студенту, который не выполнил программу 

практики. Отчетная документация не представлена. 

Студент, не выполнивший программу учебной практике, направляется на практику 

повторно. 



Приложение 1 

Частное профессиональное образовательное учреждение 

«Восточно-Сибирский техникум туризма и сервиса» 
(ЧПОУ «ВСТТС») 

 

 

 

 

 

 

ОТЧЕТ 

o прохождении учебной практики 

по ПМ.03 ПРОДГОТОВКА И ПРОВЕДЕНИЕ МАРКЕТИНГОВОГО 

ИССЛЕДОВАНИЯ: 
 

 

 

 
 

 

 

в   
(указывается наименование организации) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Выполнила: студентка   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
курса (группа 

  ) очной формы обучения 

(срок обучения   год   мес.) 

специальности 38.02.09 Конгрессно- 

выставочная деятельность» 

Иванова Анастасия Александровна 

Руководитель практики: Семенова А.В., 

старший преподаватель 

 

 

 

 

 

 

 

 

Красноярск 20  



 

Приложение 2 
 

Частное профессиональное образовательное учреждение 

«Восточно-Сибирский техникум туризма и сервиса» 
(ЧПОУ «ВСТТС») 

 

 
 

(наименование кафедры) 

 

УТВЕРЖДАЮ 

заведующий кафедрой 
 

 

(наименование кафедры) 

  / И.О. Фамили я/ 

«  »   20  г. 
 

РАБОЧИЙ ГРАФИК (ПЛАН) ПРОВЕДЕНИЯ ПРАКТИКИ 

Дневник практики 

Общие сведения 

 

ФИО обучающегося  

Курс  

Форма обучения  

Специальность  

Наименование структурного 

подразделения 

 

Группа  

Вид практики (тип практики) учебная по 

Способ проведения практики стационарная 

Форма проведения практики дискретная 

Место прохождения практики  

Период прохождения практики 
с «  »   

по « » 

20  

20 

г. 

г. 

Реквизиты договора о прохождении 

практики (при проведении практики 

в профильной организации) 

 

 

Планируемые работы 

 

№ 

п/п 
Содержание работы 

Срок 

выполнения 

Отметка о 

выполнении 

1. 
Оформление документов по прохождению практики 

до начала 

практики 

 

 
2. 

Вводный инструктаж по правилам охраны труда, 

технике безопасности, пожарной безопасности, 

оформление временных пропусков для прохода в 

профильную организацию (при необходимости). 

 

в первый день 

практики 

 

3. 
Выполнение индивидуального задания практики 

в период 

практики 

 

4. 
Консультации руководителя(-ей) практики о ходе 

выполнения заданий, оформлении и содержании 

отчета, по производственным вопросам 

в период 

практики 

 



 

 

5. 
 

Подготовка отчета по практике 

за два дня до 

промежуточной 

аттестации 

 

6. Проверка отчета по практике, оформление 

характеристики руководителя(-ей) практики 

за два дня до 

промежуточной 

аттестации 

 

7. 
Промежуточная аттестация по практике 

в последний 

день практики 

 

 

Рабочий график (план) составил: 

руководитель практики от образовательной организации 

  «  »   
   

(уч. степень, уч. звание, должность) (подпись) (И.О. Фамилия) (дата) 

МП 

С рабочим графиком (планом) ознакомлен: 

обучающийся   «  »   
 

(подпись) (И.О. Фамилия) (дата) 

 

 
20  г. 

 

 
20  г. 



 

Приложение 3 

 

Частное профессиональное образовательное учреждение 

«Восточно-Сибирский техникум туризма и сервиса» 
(ЧПОУ «ВСТТС») 

 

 
 

(наименование кафедры) 

 

УТВЕРЖДАЮ 

заведующий кафедрой 
 

 

(наименование кафедры) 

  / И.О. Фамили я/ 

«  »   20  г. 
 

ИНДИВИДУАЛЬНОЕ ЗАДАНИЕ НА ПРАКТИКУ 

 

Общие сведения 

 

ФИО обучающегося  

Курс  

Форма обучения  

Специальность  

Наименование структурного 

подразделения 

 

Группа  

Вид практики (тип практики) учебная / производственная 

Способ проведения практики стационарная 

Форма проведения практики дискретная / непрерывная 

Место прохождения практики  

Период прохождения практики 
с «  »  20  г. 

по « » 20 г. 

Реквизиты договора о прохождении 

практики (при проведении практики 

в профильной организации) 

 

 

Содержание индивидуального задания 
 

1. 
 

 

 

 
 

 

2. 
 

 

 

 
 

3. 
 

 

 

 
 



 

 
 

4. 
 

 

 
 

 

5. 
 

 

 
 

 

 

Задание на практику составил: 

руководитель практики от образовательной организации 

  «  »   
   

(уч. степень, уч. звание, должность) (подпись) (И.О. Фамилия) (дата) 

МП 

Задание на практику принял: 

обучающийся   «  »   
 

(подпись) (И.О. Фамилия) (дата) 

 

 
20  г. 

 

 
20  г. 



 

Приложение 4 

 

Частное профессиональное образовательное учреждение 

«Восточно-Сибирский техникум туризма и сервиса» 
(ЧПОУ «ВСТТС») 

 

 
 

(наименование кафедры) 

 

АТТЕСТАЦИОННЫЙ ЛИСТ 

 

Общие сведения 

 

ФИО обучающегося  

Курс  

Форма обучения  

Специальность  

Наименование структурного 

подразделения 

 

Группа  

Вид практики учебная / производственная 

Тип практики  

Способ проведения практики стационарная 

Форма проведения практики дискретная / непрерывная 

Место прохождения практики  

Период прохождения практики 
с «  »  20  г. 

по « » 20 г. 

Реквизиты договора о прохождении 

практики (при проведении практики 

в профильной организации) 

 

 

За время прохождения практики выполнены следующие виды работ: 

 

№ 

п/п 
Виды работ, выполненных обучающимся во время 

практики 
Качество выполнения работ 

высокое среднее низкое 

1.     

2.     

3.     

4.     

5.     

6.     

7.     

8.     

9.     

10.     

11.     

12.     

13.     

14.     



 

 
 

За время прохождения практики у обучающегося были сформированы 

профессиональные компетенции (часть компетенции): 

 

 

№ 

п/п 

Формируемые компетенции Сформированность 

компетенции 

(сформирована 

/не сформирована) 

код 

компетен 

ции 

 

наименование компетенции 

1.    

2.    

3.    

Характеристика руководителя практики 
 

 
 

 
 

Оценка трудовой деятельности и дисциплины: 
 

 
 

 
 

 
 

Оценка содержания и оформления отчета по практике: 
 

 
 

 
 

 
 

 

Оценка по практике: . 
 

 

Руководитель практики от образовательной организации 

  «  »   
   

   (уч. степень, уч. звание, должность)   (подпись) (И.О. Фамилия) (дата) 

МП 

 
20  г. 
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